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amb capital protegit al 100%.
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L'objectiu d'aquest producte és participar
d'una manera significativa de la revaloracid

potencial del sector turismeglebal, amb el

capital protegit al 100%.

Tipus de producte:

Certificat de participacio
estructurat amb capital protegit

ISIN:
XS2653978168
Divisa:

EURO

Capital Protegit:

El certificat de participacid té una
proteccio del 100% del capital al
venciment.

Rendiment:

Al venciment, l'estructurat pagarad
un 50% de la revaloritzacié del fons
dinversié subjacent.

Tipus d'inversor:

Inversors institucionals,
professionals, contraparts
elegibles o clients minoristes
amb experiéncia i amb ampli
coneixement del funcionament
dels productes estructurats.

Import minim d'inversio:

Menys
Risc

1.000€

Fons d'inversi6 subjacent:

El fons d'inversié GVC Gaesco 300
Places Worldwide Fl Classe A
(ES0157638000) inverteix en aquelles
empreses l'activitat de les quals esta
relacionada amb un segment en
particular de l'activitat turistica, el
Turisme Global.

Entitat emissora:

Goldman Sachs Finance

International Ltd

Corp

Entitat garant:
The Goldman Sachs Group, Inc.

Rating A2 (Moody’s) [ BBB+
(Standard & Poor’s) [ A (Fitch)

Venciment:
28 de desembre de 2026
Liquiditat:

Didria, en condicions normals de
mercat OTC. Vegeu apartat de riscos
per a més informacié.

Risc:2de 7

13 45 6 7

Producte Financer Complex que no és senzill i pot
ser dificil de comprendre

Més
Risc
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| LESTRATEGIA

El turisme global, és a dir, el turisme que efectuem a paisos diferents d'on
residim, té unes fortes taxes de creixement.

Actual Trends vs Tourism 2030 Forecast- World El 2018 es va assolir la xifra
de 1.400 milions de

viatgers internacionals,
dos anys abans del
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Entre 1995 i el 2019, abans de la pandémiaq, el creixement anualitzat del PIB mundial
va ser del 3,1%, mentre que el creixement anualitzat del Turisme global va ser del
5,6%.

En només un any, el
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| FACTORS DE DEMANDA

Tres son els factors de demanda principals que impulsen el creixement del turisme
global.

= El creixement de la poblacié mundial:

World Population: 1950-2050 El mén va assolir els
13 8.000 milions de
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= El fort augment del percentatge de la poblacié que és classe mitjana:

Chart 5.5a: Evolution of the World's Middle Class, 1820-2025 EI ]950’ menys dluna quorta port de IG

Share of Middie class, W oria poblacié mundial era classe mitjana.
Ara son classe mitjana gairebé les
dues terceres parts de la poblaci6é
mundial.

% of population

Classe Mitjana = Classe Consumidora

1820 1890 1913 1938 1950 1960 1980 19902000 2006 2020 2025

Source: Penn world Table 6.1; Maddison (2006), World Bank WDI (2006); International Menetary Fund
WEO (2006 sep). Appendix [ for details on construction of real incomes and middle class

“Només un 3% dels habitants de India tenen passaport”

- Les tendéncies de consum de les noves generacions:

Number of trips Baby Boomers Els Baby Boomers realitzen
27 2,0 1.5

1,5 viatges internacionals

International per any.
D ti 2 . . .

omestic 3 38 38 Els Millennials realitzen 2,7
Total 49 49 4,4 viatges internacionals per

any.

“Viatjar constitueix la principal preferéncia de consum dels Millennials”
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| FACTORS D'OFERTA

@ GVC Gaesco

L'oferta de turisme global és limitada. El fons inverteix en les companyies que presten
els seus serveis als 300 llocs del mén més visitats pels turistes globals, que concentren
la majoria dels viatges.

=> 50 dels primers 300 llocs:
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24

Place Country

New York
Paris
London
Rome

Walt Disney Orlando

Venice

Las Vegas Strip
Grand Canyon

Florence

Sagrada Familia - Barcelona

San Francisco

Niagara Falls & Niagara Wine Country

Los Angeles

Amsterdam

Washington DC
Lucca and Pisa

Boston
Vienna

South Beach — Miami Beach
The Acropolis — Athens

Chicago
Beijing
Madrid

Sydney Opera House

Hong Kong

USA
France
UK
Italy
USA
Italy
USA
USA
Italy
Spain
USA
USA

Canada

Netherlands
USA
Italy
USA

Austria
USA
Greece
USA
China
Spain
Australia
China

26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37

38

39
40
A
42
43
44
45
46
47
48
49
50

Place Country

Stonehenge UK
Bangkok Thailand
Florida Keys USA
Chinese Wall China
Prague Czech Republic
Edinburg Castle & Festivals Scotland
Monaco Monaco
The Hills of Tuscany Italy
Tokyo Japan
Istanbul Turkey
Yosemite National Park USA
Oahu & Maui Hawaii
The Pyramids of Egypt Egypt
On and around Piazza del Duomo Milano Italy
The French Riviera France
Salzburg Austria
Santorini Greece
Seville Spain
Chichén Itzd and Riviera Maya Mexico
Dubai UAE
O Cristo Redendor - Rio de Janeiro Brazil
Bavaria Germany’s Beer Culture Germany
Singapore Singapore
Yellowstone USA
California Wine Country USA

= Hi ha una forta concentracié també per drees geogrdfiques:

The top 10 destinations receive 40% of worldwide arrivals

million  Arrivals in top destinations % change

The top 10 tourism eamers account for almost 50% of total tourism

receipts

USD billion  Top tourism earners % change (real terms)
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Spain
France

Thailand

United Kingdom

Italy
Australia
Germany

Japan

China

Els tres paisos que reben
més turistes (el 40%
mundial) sén, per ordre,
Franga, Espanya i els Estats
Units.

Per ingressos del turisme
son els Estats Units,
Espanya i Franga.

“Quan una persona entra a la classe mitjana, ja sabem on voldra viatjar”

Els 300 llocs s6n molt estables, si bé de tant en tant en surten de nous, com Dubai, fa un
parell de décades, o Arabia Saudita que esperem entri en una década.
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| ON INVERTEIX EL FONS

@ GVC Gaesco

El fons inverteix a nivell global en empreses cotitzades que capitalitzin la despesa del

turista global.

= No és un fons que inverteix

o » °

lunicamen

ten hotels i aerolinies:

Sectores % Patrimonic Nim. Empresas
Hoteles 21,7% 8
Aerolineas 14,3% 7
Cruceros 14,2% k]
Aeropuertos y autopistas 9,9% 5
Reservas 8,6% k]
Comercios aeropuertos 7,0% 1
Alquiler de coches 3,6% 1
Agencias de Viajes 3,5% 2
Casinos 3,3% 2
Restauracién 2,6% 3
Lujo 2,6% 2
Publicidad 2,3% 1
Servicios Hoteles 1,5% 2
Servicios Financieros 1,1% 1
Parques tematicos 1,0% 1
Barco de recreo 0,5% 1
Autocaravanas 0,5% 1

= Inverteix a tot el mon:

Regiones % Patrimonio NOGm. Empresas
Europa 50,5% 18
Estados Unidos 32,4% 15
Asia ex Japén 12,4% 1
Japén 2,3% 2
Australia 0,5% 1

EI 30 de juny del 2023 només
un 36% del fons estd invertit
en hotels i aerolinies.

La resta estd invertida en
creuers, aeroports, empreses
de reserves, comergos
d'aeroports i autopistes,
lloguer de cotxes, agéncies
de viatges, operadors
turistics, casinos, restauracio,
luxe (Ex. Samsonite),
publicitat, serveis per a
hotels, serveis financers (Ex.
Visa), parcs tematics, vaixells
d'esbarjo, autocaravanes,
etc.

Tot alld que cobreixi les
necessitats del turista global.

El 30 de juny de 2023, el
50,5% estava invertit a
Europaq, el 32,4% als
Estats Units, el 12,4% a
Asia ExJapb, el 2,3% all
Japd,iel 0,5% a
Australia.

“A 30 de juny de 2023 el fons esta invertit en 44 empreses”
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| LA RECUPERACIO POSPANDEMIA

La recuperacié del turisme global després de I'aturada soferta durant la pandémia
constitueix una oportunitat.

= L'activitat turistica encara no s’ha recuperat plenament:

Capac&‘f PEJC*-’"tMChﬂ;gES Yoy 2010 Amb data 6 de juliol de 2023,
=0= =0~ =0= V. < . .
Asia Total 1% 5% 15% “3% els vol.s do’mest|cs a .nlveI.I
China Total 2% 9% 13% 8% mundial sén un -6% inferiors
China Domestic 2% 8% 8% 14% GIS de 20]9 i e|S VOIS
China International 3% 19% | 1349%  -51% int . ! | ivell dial
ndia 1% 1% 7o 1% |r1 erno(:long S o_n|ve mundia
Japan 1% 2% 17% -5% sén un -11% inferiors als de
Indonesia 0% -1% -7% -27% 2019.
Thailand 1% 4% 39% -28%
Malaysia 1% 0% 28% -23%
South Korea 0% 4% 50% 9%
Taiwan 0% 6% MNM0A%N -26% Els paisos que han eliminat les
North America W-o-W M-o-M Y-o-Y v. 2019 restrlccions COVId un Gny més
North America Total 5% 3% 5% 11% tard ( Loritari t
United States 6% 3% 5% -11% ara imajoritariamen
Canada 1% 5% 5% -18% asiatics), shan dirigit aquest
primer any d'obertura als seus
Europe Total - 0% 3% 8% -10% paisos d'entorns més propers.
United Kingdom 0% 2% 11% -11% E | 2024
Spain 1% 8% 6% -2% S preveu que e es
Germany 1% 1% 11% -25% dirigeixin a les zones més
Fﬂ;‘jﬂ -é’f: ;: g 127;1‘* habituals i més llunyanes
= B ' . .
4 dEuropa i dels Estats Units.
South America Total 1% 5% 6% 4%
Brazii 1% 5% 9% 2%,
Colombia 0% 1% -12% -5%
Middle East W-o-W M-o-M Y-0-Y v. 2019
Middle East Total 1% 7% 18% 19
Saudi Arabia  -2% 7% 13% 2%
United Arab Emirates 0% 6% 19% 9%
Global Total W-o-W M-0-M Y-o-Y v. 2019
Global Total 2% 4% 10% 7%
Domestic 3% 3% 4% 6%
International 0% 6% 24% -11%
Source: Cinum@ Hosted Service, Jefferies

= | encara menys les cotitzacions. Valor liquidatiu del fons:
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| RENDIMENT A VENCIMENT

Amb data de venciment, es poden donar dues situacions:

= El preu final del subjacent es troba per sobre del preu inicial.

En aquest cas, l'inversor rebrd el 100% del capital compromes i el 50% de la
revaloracid del Fons d'inversid subjacent.

Preu final — Preu inicial

Rendiment = 100% del capital compromes + 50% —
Preu inicial

=> El preu final del subjacent es troba per sota del preu inicial.

En aquest cas, l'inversor rebrd el 100% del capital compromes a l'inici de I'emissié.

| COSTOS | COMISSIONS

A continuacid, es mostren els costos totals acumulats del producte per a una inversio
de 10.000€ amb sortida al final del periode recomanat. Els costos totals tenen en
compte els costos Unics, corrents i accessoris.

Costos del producte Sortida al venciment En cas de sortida després d'un any

\ 3,40% 3,40%
Costos d'entrada

L'impacte dels costos ja s'inclou al preu L'impacte dels costos ja s'inclou al preu
. 0,00% 2,10%
Costos de sortida
En el cas de sortida al venciment en cas de sortida anticipada

Costos totals 340,00 € 547,00 €

*Podra trobar més informacid sobre la composicio dels costos al KID del producte. Addicionalment, existeixen diferents tarifes que
s'aplicaran, segons el fullet de tarifes vigents a cada moment associades a aquesta mena de producte i que es troben disponibles a la
pagina web www.gvcgaesco.es.
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| RISCOS DEL PRODUCTE

A continuacid, s'indiquen els riscos en qué
sincorren en invertir en aquest certificat
de participacid estructurat amb capital
protegit.

Risc de I'emissor:

Atés que es tracta d'un passiu financer
estructurat, on l'activitat de 'emissor i el
garant estan relacionades amb el sector
financer, la capacitat de I'emissor i el
garant de complir i fer front a les seves
obligacions es pot veure afectada per: (i)
la incapacitat de tercers de complir les
seves obligacions davant de I'emissor i
garant, fins i tot els riscos relacionats amb
la qualitat crediticia dels prestataris, aixi
com (i) pel comportament del grup al
qual pertanyen i els riscos inherents a
aquest, (iii) els riscos associats amb la
liquiditat i el financament, (iv) les
fluctuacions en els tipus d'interes, tipus de
canvi de divises, preus de bons i daccions,
(v) riscos operatius (relacionats amb els
sistemes de processament de dades,
financers, comptables, avaries en xarxes
eléctriques, sistemes de
telecomunicacions o informatics, entre
d'altres) i (vi) els riscos associats a
lincrement de la competéencia en el sector
dels serveis financers, aixi com pels
possibles conflictes d'interés que es
poguessin plantejar si fossin I'emissori el
garant.

Risc de liquiditat:

Aquest producte estructurat forma part
del mercat OTC. En aquest tipus de
mercats, els instruments financers es
negocien directament entre dues parts, el
comprador i el venedor. Es per aixd que
GVC Gaesco no pot garantir en aquest
mercat la compra de qualsevol valor en
un moment determinat.




ETSPARTDEGVC
GAESCO?

Posat en contacte amb ?' teu Fes-te client de GVC Gaesco en
assessor patrimonial o escriu-nos a oocs minuts, de forma segurd i

atencioncliente@gvcgaesco.es completament en linia.

Obrir un compte no té cap cost

També ts tr r-nos al .
© pots trucar-nos associat.

932712000 | 911 988 500 | 900 909 065.

De bon grat, t'atendrem.

FES-TE'N CLIENT

ACCES CLIENT


https://canalonline.gvcgaesco.es/NG_OficinaVirtual/#/acceso/login
https://onboarding.gvcgaesco.es/

| AVIS LEGAL

Aquest document, aixi com les dades, opinions, estimacions, previsions i recomanacions que conte,
constitueix material publicitari elaborat per GVC Gaesco Valores SV, SA (d'ara endavant "GVC Gaesco
Valores"), amb la finalitat de proporcionar als seus clients informacié general a la data d'emissié de
linforme i estan subjectes a canvi sense avis previ. GVC Gaesco Valores no assumeix cap compromis
de comunicar aquests canvis ni d'actualitzar el contingut del present document. GVC Gaesco
Valores considera que la informacio i/o les interpretacions, estimacions i/o opinions relacionades
amb els instruments financers ifo emissors dels quals tracta aquest document, estan basats en fonts
que es consideren fiables i de reconegut prestigi, disponibles per al public en general. GVC Gaesco
Valores no garanteix la precisi6, integritat, correccid o el caracter complet d'aquestes fonts, en no
haver estat objecte de verificacid independent per part de GVC Gaesco Valores i, en qualsevol cas,
els receptors d'aquest document no han de confiar exclusivament en el mateix, abans de fer una
decisi6 dinversio.

Ni aguest document, ni el seu contingut, constitueixen una oferta, invitacié o sollicitud de compra,
venda o subscripcié de valors o daltres instruments o de realitzacid o cancellacié dinversions, ni
poden servir de base per a cap contracte, compromis o decisid de cap tipus. Els comentaris que
figuren en aquest document tenen una finalitat merament divulgativa i no pretenen ser, no sén i No
es poden considerar en cap cas assessorament en materia dinversio ni cap altre tipus
d'assessorament.

Linversor que tingui accés a aquest document ha de ser conscient que els valors, els instruments o
les inversions a que es refereix poden no ser adequats per als objectius especifics d'inversio, la
posici6 financera o el perfil de risc ja que no han estat preses en consideracio per a l'elaboracio
d'aquest informe, per la qual cosa ha d'adoptar les decisions dinversio propies tenint en compte
aquestes circumstancies i sha de procurar lassessorament especific i especialitzat que pugui ser
necessari.

GVC Gaesco Valores no assumeix cap responsabilitat per qualsevol perdua, directa o indirecta, que
pogués resultar de I'Gs d'aquest document o del seu contingut. Linversor ha de tenir en compte que
l'evolucié passada dels valors o instruments o els resultats historics de les inversions no garanteixen
I'evolucié o els resultats futurs.

El preu dels valors o instruments o els resultats de les inversions poden fluctuar contra linteres de
linversor i fins i tot suposar-li la perdua de la inversié inicial.

GVC Gaesco Valores o qualsevol altra entitat del Grup GVC Gaesco, aixi com els seus respectius
directors o empleats, poden tenir una posiciod en qualsevol dels valors o instruments a qué fa
referencia aquest document, directament o indirectament, o en qualssevol altres relacionats amb els
mateixos; poden negociar amb aquests valors o instruments, per compte propi o alig, proporcionar
serveis d'assessorament o altres serveis a Ilemissor d'aquests valors o instruments, empreses
relacionades amb aquests o els seus accionistes, directius o empleats i poden tenir interessos o dur
a terme qualssevol transaccions en aquests valors o instruments o inversions relacionades.

Veure Datos fundamentales para el inversor (DFI)



https://inversion.gvcgaesco.es/hubfs/estructurado-fondo-300/KID_XS2653978168_ES.pdf

GVC Gaesco

600 ®O0O6

atencioncliente@gvcgaesco.es | 93 27120 00 - 91198 85 00 - 900 909 065


https://www.facebook.com/gvcgaesco
https://www.ivoox.com/podcast-gvc-gaesco_sq_f1914596_1.html
https://www.linkedin.com/company/gvc-gaesco/
https://twitter.com/GVCGaesco
https://www.youtube.com/user/grupogvcgaesco/videos
https://www.instagram.com/gvcgaesco/
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